
1. COMPETENCIA: Escribe en la barra de búsqueda de Etsy las palabras claves que definen tu nuevo producto. Fijate 
cuantos resultados aparecen. Si es alto o bajo depende del mercado, pero un buen número seria por debajo de los 10.000 
y uno aceptable por debajo de los 25.000 resultados.

2. BEST SELLERS: Independientemente de los resultados, lo que más importa es la cantidad de BEST SELLERS. Puede 
tener un número medio, o bajo de resultados y no tener un solo best seller o ser popular. Anota la cantidad de best sellers 
que encuentras en la primera página.  Si tiene al menos entre 5 y 10 dentro de los primeros 60 resultados (sin contar los 
Ads de arriba) es un producto que vende. 

3. POPULAR AHORA: Etsy ha incorporado el cartel POPULAR AHORA. La diferencia con el BEST SELLER  es que éste 
ser refiere a ventas, y el POPULAR AHORA hable sobre un creciente interés que pueden ser vistas, favoritos y ventas. 
Analiza los dos para saber que es lo que la gente está comprando más en este momento. 

NUEVOS
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ROAS: Retorno de la inversión publicitaria (ROAS) mide cómo de rentable es un anuncio dividiendo los ingresos que 
genera por el presupuesto invertido. En Etsy el ROAS de 2,8-4 promedio.
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